PRESSEINFORMATION

Hovelhof, 18. Februar 2021

Neue Lidl-Filiale in Hovelhof, Paderborner Straf3e 35, eroffnet
am 25. Februar

e Neuer Filialauftritt mit Gbersichtlicher Warenanordnung, Fokus auf Frischesortiment
und hochwertiger Moblierung

o Neueste Technik, okologische Bauweise, energieeffiziente LED-Beleuchtung und
energiesparende Heiz- und Kiihlsysteme

e 20 neue Arbeitsplatze

Attraktive Einkaufsbedingungen in einer modernen Einkaufsstatte — als zuverldssiger Nahversorger ist
Lidl die Nahe zum Kunden besonders wichtig. Daher entwickelt das Unternehmen sein Filialnetz im
Kreis Paderborn weiter und bietet seinen Kunden mit der neuen Filiale in Hévelhof eine moderne
Einkaufsmoglichkeit. Mit einem neuen Filialauftritt macht Lidl den Einkauf fiir seine Kunden noch
schneller, einfacher und angenehmer. Neueste Technik und 6kologische Bauweise sparen Energie und
setzen Malstdabe im nachhaltigen Filialbau. Bei der Er6ffnungsfeier am Donnerstag, 25. Februar, um 7
Uhr erwarten die Kunden viele attraktive Angebote.

Zudem setzt Lidl in diesen besonderen Zeiten auch in der neuen Filiale ein umfassendes Hygiene- und
SchutzmaBnahmenkonzept um: Dazu gehdren unter anderem ein Plexiglasschutz an allen Kassen,
Servicestationen mit Desinfektionsmittel in unmittelbarer Nahe der Einkaufswagen sowie auffallige
Hinweise zu Hygiene- und Abstandsregelungen.

,Wir freuen uns sehr, dass wir nun auch in Hovelhof mit der ersten Lidl-Filiale vertreten sind“, sagt
Lidl-Filialleiter Sven Schweitzer. ,Jetzt sind wir auch hier flir unsere Kunden einfach erreichbar.”

20 neue Arbeitsplatze

Mit der Neueroffnung entstehen 20 neue Arbeitsplatze in Hovelhof. Die Mitarbeiter aus den
Berufsfeldern Kassierer/-in, Verkaufer/-in, Kaufmann/-frau im Einzelhandel und Handelsfachwirt/-in
haben sich intensiv auf ihre Aufgaben vorbereitet und freuen sich auf den Start am Standort in der
Paderborner StraRe. ,,Wir kbnnen es kaum erwarten, unsere Kunden in dieser schénen, neuen Filiale
zu begriiRen”, bestatigt Lidl-Filialleiter Sven Schweitzer.

Moderner Filialbau und neuer Filialauftritt

Ansprechende Materialien und eine Glasfront, durch die viel Tageslicht in die Filiale fallt, sorgen fir
eine angenehme Einkaufsatmosphare. Mit einer groRen Verkaufsflache von rund 800 Quadratmetern
wurde Platz fir breitere Gange und die optimale Warenprasentation geschaffen. Insbesondere das
Frischesortiment mit Obst und Gem{ise, Backwaren, Frischfleisch und Molkereiprodukten erhalt mehr
Flache in der Filiale. Auf diese Weise kann Lidl den Kunden in diesem wichtigen Sortimentsbereich eine
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noch grofere Auswahl an frischen Qualitdtsprodukten anbieten. Neue, moderne Regale und
Kihlmobel sorgen fiir eine lbersichtliche, optisch ansprechende Prasentation der Produkte. Bei der
optimierten Anordnung der verschiedenen Produktgruppen in der Filiale hat sich Lidl konsequent an
den Einkaufsgewohnheiten der Kunden ausgerichtet. Zur schnellen und einfachen Orientierung in der
Filiale ist zur Kennzeichnung der Produktkategorien eine eindeutige Beschilderung oberhalb der Regale
angebracht. Im ganzen Filialinnenraum setzt Lidl beim neuen Filialauftritt verstarkt auf hochwertige
Materialien, um den Kunden eine attraktive Einkaufsumgebung zu bieten und die Produkte
bestmoglich zu prasentieren.

Durch ihre gute Lage in der Paderborner Stralle ist die Filiale leicht fir die Kunden zu erreichen und
bietet mit 62 Stellplatzen ausreichend Parkmdglichkeiten.

Preisgekrontes Energiekonzept

Die Filiale in Hovelhof kommt ohne fossile Brennstoffe aus, bendtigt 100 Prozent weniger primare
Energiequellen und generiert damit rund 30 Prozent weniger CO,-Ausstoll im Vergleich zu einem
herkdmmlichen Lebensmittelmarkt: Ein integrales Anlagensystem wandelt die Abwarme der
KihImobel in Heizenergie um. Gute Warmedammung und eine verbesserte Liftungsanlage sparen
weitere Energie ein. Moderne, energiesparende LED-Beleuchtung verringert den Stromverbrauch
dieser Filiale um rund 42.000 Kilowattstunden sowie den KohlenstoffdioxidausstoB um etwa 17
Tonnen pro Jahr im Vergleich zu herkdmmlicher Beleuchtung. 2015 wurde das nachhaltige
Energiekonzept von Lidl mit dem ,,Energy Efficiency Award” der Deutschen Energie-Agentur (dena) fir
herausragende technische Leistung ausgezeichnet und ist inzwischen in iber 300 Lidl-Filialen, auch in
Stadt, verbaut. Alle 3.200 Filialen von Lidl Deutschland sind dariber hinaus nach der
Energieeffizienznorm ISO 50001 zertifiziert.

Weitere Informationen zu Lidl in Deutschland finden Sie hier.
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Die Filiale im Uberblick

Die wichtigsten Daten und Fakten zum Standort in Hovelhof, Paderborner Str. 35:

Verkaufsflache Ca.
Nebenflache Ca.
Grundstiicksflache gesamt Ca.
Zahl der Parkplatze 62
Bauliche Besonderheiten .

800 Quadratmeter
342 Quadratmeter

4.023 Quadratmeter

Integrales Anlagensystem zur Erzeugung der gesamten Warme
sowie des gesamten Bedarfs an Kalte zur Klimatisierung der
Rdaume und Kihlung der Waren im Temperaturbereich Gber

0 °C. Es werden keine fossilen Brennstoffe mehr benétigt.
Verbesserte Warmedammung

Betonkernaktivierung zum Beheizen und Kihlen {iber den
FuBboden

Zentrale Liftungsanlage mit Warmeriickgewinnung

Moderne, energiesparende LED-Beleuchtung

Betrieb ausschlielRlich mit Griinstrom

GrofRziigiger, heller, lichtdurchfluteter Verkaufsraum
Aufgestdnderte  Bauweise, ideal auf Ballungsgebiete
zugeschnitten

Optimal in bestehende Architektur integriert

Offnungszeiten Mo bis Sa, 7 bis 21 Uhr
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Sortiment und Service

Die wichtigsten Daten und Fakten zum Lidl-Sortiment:

Anzahl Produkte Rund 4.000 Einzelartikel
Davon 75 Prozent Eigenmarken, 25 Prozent Markenartikel

Obst und Gemiise Rund 130 Artikel

Bio-Produkte Rund 340 Einzelartikel
davon rund 80 Artikel mit Bioland-Zertifizierung

Gentechnikfreie Produkte Rund 60
Frische Backwaren Uber 40 Artikel
Sortiment Markenartikel und  Qualitdtseigenmarken aus folgenden

Sortimentsbereichen:

=  Frisches Obst und Gemiise mit regionalem Angebot und
exotischen Friichten

= Molkereiprodukte wie Joghurt, Kdse oder Butter

=  Frischfleisch vom Steak bis zum Hackfleisch

= Frischgefliigel vom Putenschnitzel bis zur Hahnchenbrust zu
100 Prozent aus Deutschland

=  Frischfisch vom Lachsfilet bis zu Garnelen

=  Wurstwaren, z.B. der Eigenmarke Metzgerfrisch, deren Fleisch
zu 100 Prozent aus Deutschland stammt

= Tiefkiihlkost wie Pizza, Fisch oder Tiefkiihlgemuse

=  Frische Brot- und Backwaren

= SiiBwaren und Knabberartikel

= Getrdnke

= GroRes Angebot an Bioprodukten, Fairtrade-Artikeln und
gentechnikfreien Produkten

= Umfassendes Kosmetikangebot

=  GroRe Auswahl an Babyprodukten

Aktionsartikel wie Textilien, Haushalts- und Elektroartikel,

Spielwaren oder Freizeitprodukte
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Service = Freundliche Mitarbeiter

= Digitale Kundenkarte Lidl Plus mit exklusiven Preisvorteilen,
Sofortgewinnen, digitalem Kassenbon und weiteren Funktionen

= Verschiedene Bezahlmdglichkeiten wie Bargeld, Girocard und
Kreditkarte, kontaktloses Bezahlen Girocard, V-Pay, Maestro,
Visa, MasterCard, American Express und dem Smartphone

= Gebiihrenfreie Bargeldabhebung bis 200 Euro ab einem
Einkaufswert von mindestens 5 Euro

= Umfangreiche Geld-zuriick-Garantie: Umtausch von
Lebensmitteln zeitlich unbegrenzt auch ohne Vorlage des
Kassenbons

= Verschiedene Einkaufswagen beispielsweise mit Aufsatz fir
Babyschale,  Kindereinkaufswagen,  Einkaufswagen  fir
Rollstuhlfahrer
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