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Zentrale Nahversorgung auf kleiner Flache: Lidl eroffnet
Filiale am Miinchner Isartor

Moderne Filiale integriert in denkmalgeschiitztes Gebdude in der
ZweibriickenstraBe 8

Lidl verbessert die Versorgung in der Minchner Innenstadt: Der Lebensmittelhdndler hat am
25. Februar eine neue Filiale im denkmalgeschiitzten Gebdude Zweibriickenstralle 8, unweit des
Isartors, eroffnet. Durch das flexible Filialkonzept gelingt es dem Unternehmen, den Kunden das
gewohnte , Look and Feel” einer Lidl-Filiale zu bieten. Trotz eingeschrankter Platzverhaltnisse und
einer Verkaufsflache von rund 500 Quadratmetern bringt Lidl moderne Nahversorgung mit grofRer
Sortimentsbreite in dicht bebaute Zentren von Metropolen. Die Filiale am Miinchner Isartor ist ein
weiterer Test des Unternehmens, unterschiedlichste ObjektgréRen und -lagen mit gewohntem Lidl-
Standard auszustatten.

»Wir zeigen mit dieser Filiale, wie eine attraktive Einkaufsmoglichkeit und zuverlassige Versorgung in
hochfrequentierte und dicht bebaute Lagen optimal integriert werden kdnnen. Fir Filialen dieser
GrolRe muissen die jeweiligen Rahmenbedingungen stimmen, hierzu zdhlen eine hochfrequentierte
Lage und eine gute Anbindung an den offentlichen Nahverkehr”, erklart Alexander Thurn,
Geschaftsleiter Immobilien bei Lidl Deutschland. ,Unser Ziel ist es, dass unsere Kunden in jeder Filiale
alles finden, was sie fir die tagliche Versorgung benétigen und das in bester Qualitdt zum glinstigen
Lidl-Preis. Daher bieten wir in dieser Filiale ein Sortiment an, das wir nur geringfiigig reduziert haben.”

Kleine Flache, groRes Sortiment

Um das Lidl-Sortiment moglichst umfangreich anbieten zu kénnen, setzt das Unternehmen bei der
Inneneinrichtung auf eine platzsparende Bauweise. Die hohe Artikelanzahl auf der kleinen Flache
erreicht Lidl etwa durch besondere Anordnung einzelner Warengruppen. Beispielsweise befinden sich
Toast oder Knackebrot in der neuen Filiale im gleichen Regal wie frische Backwaren und auch andere
Warengruppen sind neu und platzsparend angeordnet. GrolRen Wert legt Lidl jedoch — wie in allen
Filialen — auf den Obst- und Gemiusebereich: Dieser ist mittig in der Filiale platziert und genauso
groRziigig und lbersichtlich wie in groReren Lidl-Filialen.

Perfekt integriert mit flexiblen Filialkonzepten

»Wir integrieren uns mit dieser Filiale perfekt in die bestehenden Gebaudestrukturen”, erldutert
Marek Franz, Leiter des Lidl-Immobilienblros Miinchen. ,,Dariiber hinaus tragen wir mit unserer Filiale
dazu bei, das historische Gebdude zu erhalten und einem neuen Nutzen zuzufihren.”
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Die Verkaufsflache der Lidl-Filiale befindet sich im Erdgeschoss des 1903 erbauten Gebaudes auf der
Flache eines ehemaligen Schnellrestaurants. Aufgrund des beschrankten Platzes und des langlichen
Grundrisses der Filiale mussten sich die Immobilienexperten bei Lidl besonderen Herausforderungen
stellen: So sind beispielsweise die in der Filiale verwendeten Moébel dulRerst platzsparend konstruiert
und statt weniger langer Kassenbander stehen den Kunden mehrere kirzere Kassen zur Verfligung.
Dariber hinaus ist die Klimatechnik mit Warmeriickgewinnung wesentlich kompakter gebaut als iblich,
entspricht aber dennoch demselben, hocheffizienten Standard einer neu gebauten Lidl-Filiale.

Eine weitere Besonderheit der Filiale ist die Anlieferung: Die Ware wird durch den Eingang der Filiale
geliefert, direkt auf die Verkaufsflaiche gebracht und in die Regale eingeraumt. Durch eine tagliche
Belieferung stellt Lidl die Warenverfligbarkeit in der Filiale sicher.

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
fiihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 30 Léndern
prdsent und betreibt rund 10.500 Filialen in derzeit 29 Léndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 79.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der tdglichen Umsetzung,
Leistungsstdrke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte aus verschiedenen Kategorien, Weine und Spirituosen sowie Reisen
und weitere Services an. Das Angebot des Lidl-Onlineshops wird stindig erweitert und umfasst derzeit rund
30.000 Artikel. Als Discounter legt Lidl Wert auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden.
Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das tégliche Handeln. Dabei iibernimmt Lidl Verantwortung fiir
Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment,
Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2017 einen Umsatz in Héhe
von 74,6 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon 21,4 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl
Deutschland im Internet auf lidl.de.
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