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Neckarsulm, 8. November 2019

Ein Jahr Bioland-Produkte bei Lidl: Erfolgreiche Kooperation
bringt auch in Zukunft mehr hochwertiges Bio fiir alle

Lidl unterstiitzt die Bioland-Stiftung bei der Entwicklung des Okolandbaus im Bereich
,Humusaufbau”

Steigende Nachfrage nach Bio, neue Bioland-Artikel in mehreren Warengruppen und {ber 100
zusatzliche Bioland-Lieferanten — ein Jahr nach der Ankiindigung ihrer Kooperation ziehen Lidl
Deutschland und Bioland eine positive Zwischenbilanz. Es ist gelungen, hochwertige und heimische
Bio-Produkte auf breiter Basis in die Gesellschaft zu bringen und einer nachhaltigen Land- und
Lebensmittelwirtschaft ein Stiick ndher zu kommen.

»,Unser Bio-Umsatz wachst im hoheren zweistelligen Bereich und Umfragen zufolge konnten wir
Kunden von konventionellen Produkten zu Bio bewegen®, erklart Jan Bock, Geschaftsleiter Einkauf bei
Lidl Deutschland. ,Unser Ziel ist, dass Bio- und Bioland-Produkte zukiinftig haufiger die erste Wahl und
ein fester Bestandteil jedes Einkaufs sind. Dazu planen wir gemeinsam mit Bioland in den kommenden
Monaten weitere Umstellungen von Frische-Produkten auf den hohen Bioland-Standard und die
Aufnahme zusatzlicher Bioland-Lieferanten tber alle Warengruppen hinweg.“

Mehr Bioland-Produkte durch zusitzliche Lieferanten

Auch im zweiten Kooperationsjahr treibt Lidl den Ausbau des Bioland-Sortiments voran. Nach
Steinofenbrétchen, weillem Ribenzucker und Honig folgen im Winter in Bayern die ersten
Wurstprodukte wie beispielsweise Gelbwurst und Weilwurst mit dem Bioland-Markenzeichen. Zudem
werden Bioland-Legehennenkapazitaten geschaffen, um zunachst im Nordosten Deutschlands
Bioland-Eier ins dauerhafte Festsortiment aufnehmen zu kdnnen. Den Betrieben bietet Lidl damit
sichere Absatzmoglichkeiten zu fairen Erzeugerpreisen. Im kommenden Jahr werden weitere Artikel,
vor allem Obst und Gemise, erhéltlich sein.

,Die Kooperation mit Lidl ist ein wichtiger Baustein auf dem Weg zu mehr Okolandbau in Deutschland.
Es ist groRartig, dass dadurch weitere Verbraucher fiir den Mehrwert der heimischen Bioland-Qualitat
sensibilisiert wurden und werden. Davon profitiert die gesamte Bio-Branche vom Landwirt tber die
verschiedenen Einzelhandler bis hin zum Konsumenten®, erldutert Jan Plagge, Prasident Bioland e.V.
,Fur die Zukunft der 6kologischen Landwirtschaft setzt Lidl im Rahmen der Bioland-Stiftung bald noch
einen Schritt friiher in der Wertschopfungskette an.”
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Investition in Forschung und Entwicklung der Oko-Landwirtschaft

Ab Januar 2020 unterstitzt Lidl iiber mehrere Jahre die Bioland-Stiftung, eine zentrale Drehscheibe zur
Weiterentwicklung des Biolandbaus. Durch die Investition in Forschung und Entwicklung der Stiftung
werden zukunftsweisende Projekte geférdert, die langfristig und messbar die Grundlagen der Oko-
Landwirtschaft sichern. Den Start macht ein Projekt zum Aufbau von Humus in den Boden.
Humusaufbau gehort zu den effektivsten Hebeln in der Landwirtschaft, um CO2 im Boden
rickzubinden und damit einen wichtigen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten. Gleichzeitig sind
humusreiche Boden fruchtbarer und widerstandsfahiger.

Weitere Informationen unter: www.lidl.de/bioland

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
flihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 32 Lédndern
prisent und betreibt rund 10.800 Filialen in derzeit 29 Léndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 83.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der tédglichen Umsetzung,
Leistungsstérke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte aus verschiedenen Kategorien, Weine und Spirituosen sowie Reisen
und weitere Services an. Das Angebot des Lidl-Onlineshops wird stindig erweitert und umfasst derzeit rund
30.000 Artikel. Als Discounter legt Lidl Wert auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden.
Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das tédgliche Handeln. Dabei iibernimmt Lidl Verantwortung fiir
Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment,
Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2018 einen Umsatz in Héhe
von 81,2 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon 22,7 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl
Deutschland im Internet auf lidl.de.
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