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Bad Wimpfen, 03. November 2025

Lidl startet internationale Weihnachtskampagne:
,Wundervolles lohnt sich jeden Tag“

Lidl lautet die festliche Zeit mit dem Start einer internationalen Weihnachtskampagne unter dem
Motto ,Wundervolles lohnt sich jeden Tag” ein. Die Kampagne geht iliber die klassische saisonale
Werbung hinaus und positioniert sich als strategische Fortsetzung der internationalen ,,Lidl lohnt
sich Kampagne*. Sie verbindet das Kerngeschift von Lidl als Lebensmitteleinzelhandler in der Mitte
der Gesellschaft mit dem umfassenden Engagement fiir Mensch und Umwelt.

Weihnachten gilt fiir viele als die schonste Zeit des Jahres — eine Zeit, in der wir uns besonders viel
Mihe geben, anderen eine Freude zu bereiten. Doch was ware, wenn diese Haltung nicht nur auf
wenige Wochen im Jahr beschrankt bliebe? Genau hier setzt die diesjahrige Weihnachtskampagne
von Lidl an und lddt dazu ein, die kleinen Gesten der Wertschatzung und Fiirsorge in den Alltag zu
tragen. Damit spiegelt die Kampagne das Selbstverstdandnis von Lidl wider, das sich durch Einfachheit,
Qualitat und den Einsatz fiir eine lebenswerte Zukunft fir alle auszeichnet und im Claim ,Lohnt sich”
zum Ausdruck kommt.

Bewusste Erndahrung auch zur Weihnachtszeit

Ein Pfeiler der Kampagne ist die Integration der Strategie ,Bewusste Erndahrung”, die ein zentrales
Handlungsfeld der internationalen CSR-Strategie von Lidl ist. Der Lebensmitteleinzelhdndler orientiert
sich hinsichtlich der Gestaltung des Sortiments am Erndahrungsleitbild der Planetary Health Diet und
strebt bis 2050 einen kontinuierlichen Ausbau pflanzlicher Lebensmittel an. Im Rahmen der
Kampagne bewirbt Lidl Gber unterschiedliche Touchpoints beispielsweise ein Weihnachtsmen, das
pflanzliche Zutaten in den Vordergrund stellt.

Damit mochte der Lebensmitteleinzelhdndler darauf aufmerksam machen, dass Genuss an den
Feiertagen lecker, unkompliziert und ohne Verzicht moglich ist. Lidl ermoglicht seinen Kunden so, eine
bewusste Wahl fiir die festliche Kiiche zu treffen.

Das gesellschaftliche Engagement von Lidl: Helfen lohnt sich jeden Tag

Als Erweiterung seiner Unternehmensverantwortung startet Lidl im Rahmen der Kampagne nationale
Spendenaktionen in allen Lidl-Landern, durch die gemeinnitzige Institutionen mit Geld- und
Sachspenden unterstitzt werden.

Lidl in Deutschland unterstitzt beispielsweise bereits seit 2007 die Kinderhilfsorganisation BILD hilft
eV. ,Ein Herz fur Kinder” und setzt sich damit unter anderem fiir mehr Chancengerechtigkeit ein.
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Durch die regelmaRigen Spenden werden zahlreiche Projekte fiir Kinder und Familien in Deutschland
und weltweit geférdert. Die Spendenaktionen zugunsten von ,Ein Herz flr Kinder” sind seit vielen
Jahren ein fester Bestandteil des gesellschaftlichen Engagements von Lidl.

Dieses Jahr stellt Lidl die langjahrige Unterstitzung von BILD hilft e.V. ,Ein Herz fir Kinder" besonders
in den Fokus: Uber den Lidl Family Club informiert Lidl seine Kunden — viele davon selbst junge
Familien — regelmaRig Gber die Wichtigkeit der Kinderhilfe. Durch die Reichweite des Family Clubs
verleiht Lidl dem Anliegen der Kinderhilfsorganisation zusatzliche Sichtbarkeit und motiviert die
Kunden, sich ebenfalls fiir Kinder in Not zu engagieren. Als Teil des Family Clubs erhalten Kunden
wochentlich neue Coupons in der Lidl Plus-App, die besonders fir Familien relevant sind. Dazu
gehoren beispielsweise Angebote fir Bio-Lebensmittel, die Familien beim bewussten und
ausgewogenen Einkauf unterstitzen kdnnen.

Bereits den gesamten Oktober sammelten Mitarbeiter von Lidl in Deutschland beim Laufen oder
Walken Kilometer fiir den guten Zweck. Fiir jeden Kilometer spendete der Lidl Family Club 50 Cent an
»Ein Herz fur Kinder” mit dem Ziel, gemeinsam 100.000 Kilometer und damit 50.000 Euro zu
erreichen.

Mit der Spendenaktion bekraftigt Lidl sein Engagement, (iber den reinen Geschéftsbetrieb hinaus
einen positiven Einfluss auf Gesellschaft und Umwelt zu nehmen und somit einen Beitrag fiir eine
nachhaltige Zukunft zu leisten.

Die diesjahrige Weihnachtskampagne startet am zweiten November und wird in 31 Landern zu sehen
sein. Herzstiick der Kampagne ist der Kampagnenfilm, der als TV-Spot ausgestrahlt wird. Begleitet
wird dies von einer umfassenden Online-Strategie auf Youtube sowie Social-Media-Plattformen.
Zusatzlich sind Out-of-Home- und Digital-Out-of-Home-MalRnahmen geplant.

Die Kampagne ist ab sofort unter folgendem Link zu sehen und transportiert die zentrale Idee: Mit
Lidl lohnt sich jeder Tag — auch liber die Weihnachtszeit hinaus.

Weitere Informationen zu Lidl in Deutschland finden Sie hier.
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