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Geheimnis geliftet: Lidl steckt hinter dem angesagten Pop-
up-Restaurant DASLUX42

e Sternekoch Andreas Schweiger kocht im Miinchner Erlebnisrestaurant mit
Lidl-Produkten

e Gaste bezahlen, was ihnen das Essen und der Abend wert ist - Einnahmen
werden fiir den guten Zweck gespendet

Uberraschung fiir die rund 50 Giste beim geladenen Dinner am gestrigen Abend: Lidl Deutschland ist
der Betreiber des exklusiven Pop-up-Restaurants DASLUX42 in der Minchner Miillerstral3e 42, das am
29. November unter der Fiihrung von Sternekoch Andreas Schweiger und seiner Mannschaft eroffnet
wurde. DASLUX42 beeindruckt die Gaste durch kulinarische Kostlichkeiten, die mit einer ausgefallenen
Lichtprojektion zu einem Gesamterlebnis werden. Alle Zutaten, die Sternekoch Andreas Schweiger fir
seine Gaste jeden Tag zubereitet, stammen aus dem Hause Lidl. Das Besondere: Es gibt keine festen
Preise, jeder Gast zahlt, was ihm das Essen und der Abend wert ist. Alle Einnahmen werden an
Miinchener Charity-Organisationen gespendet. Beim Galadinner liftete Andreas Schweiger das
wohlbehiitete Geheimnis gemeinsam mit Lidl-Vertretern und verkiindete die Spendensumme der
ersten Woche von rund 22.700 Euro, die an den Verein Power-Child geht.

,Lidl ist eine Marke, die immer wieder Uberrascht und neue Wege geht. Wir wollen mit DASLUX42
zeigen, dass man hervorragend mit Lidl-Produkten kochen sowie speisen kann und gleichzeitig unsere
Frische- und Qualitatskompetenz unter Beweis stellen. Das sehr positive Feedback unserer Gaste
bestdtigt dies, das freut uns sehr”, erklart Jirgen Achenbach, Geschaftsfihrer Marketing Lidl
Deutschland.

Hochwertige Produkte zum giinstigen Lidl-Preis

Bei allen Zutaten, die Andreas Schweiger fir das Vier-Gange-Gourmetmenii verwendet, handelt es sich
ausschlieBlich um Lidl-Produkte, hauptsachlich aus dem aktuell in den Lidl-Filialen erhaltlichen Deluxe-
Aktionssortiment. Darliber hinaus kommen weitere Eigenmarken und frische Zutaten wie Obst und
Gemiise sowie verschiedene Weine aus den Lidl-Filialen zum Einsatz.

Die Qualitdt der Zutaten beeindruckt auch Andreas Schweiger: ,lch habe im Vorfeld der
Zusammenarbeit alle verwendeten Lebensmittel ausgiebig getestet, um mich von der Qualitat zu
Uberzeugen. Hatte mich diese nicht Gberzeugt, ware dieses spannende und herausfordernde Projekt
mit Lidl auch nicht zustande gekommen®, erklart der Sternekoch. Das Restaurant war innerhalb
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weniger Tage restlos ausgebucht. Vor allem die Vorankiindigung der aufwandig inszenierten
Lichtprojektionen auf den weillen Tischen, die Teller und Umgebung in eine andere Welt tauchen, stield
auf sehr grolRes Interesse und sorgte fiir Begeisterung vor Ort.

Alle Einnahmen fiir den guten Zweck
Alle Einnahmen des Restaurants gehen zu 100 Prozent an gemeinnitzige Organisationen. Wie hoch
diese sind, bestimmen die Gaste jeden Abend selbst: Unter dem Motto ,,Zahlen Sie, was es lhnen wert

1455

ist!“ Gberlasst Lidl den Gasten die Entscheidung, wie viel sie fiir ihr Vier-Gange-Gourmetment bezahlen
mochten. Mit der Spende mochte Lidl gerade in der Vorweihnachtszeit Menschen und Kinder
unterstitzen, denen es nicht so gut geht. In der ersten Woche kamen auf diese Weise 22.700 Euro
zusammen, die Andreas Schweiger und Lidl-Vertreter beim gestrigen Dinner an Dr. Christine Theiss,
Schirmherrin des Vereins Power Child e.V. (ibergeben haben. ,Ich bin froh, dass DASLUX42 und Lidl an
mich herangetreten sind mit dieser Aktion — und nattrlich freue ich mich noch mehr, dass dank der

Gaste des Lokals so eine stattliche Summe unseren Projekten zugutekommen wird”, erklart Theiss.

Die Einnahmen, die das Restaurant in der zweiten Woche, bis zum 12. Dezember, erwirtschaftet, gehen
an die YOU Stiftung, die mit der Spende Bildungsprojekte im Senegal realisieren wird.

DASLUXA42 ist noch bis einschlieBlich 12. Dezember gedffnet und bietet seinen Gasten ein Vier-Gange-
Gourmetmeni von Sternekoch Andreas Schweiger.

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
flihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 30 Léndern
prdsent und betreibt rund 10.500 Filialen in derzeit 29 Lédndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 79.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der tédglichen Umsetzung,
Leistungsstérke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte aus verschiedenen Kategorien, Weine und Spirituosen sowie Reisen
und weitere Services an. Das Angebot des Lidl-Onlineshops wird stdndig erweitert und umfasst derzeit rund
30.000 Artikel. Als Discounter legt Lidl Wert auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden.
Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das tdgliche Handeln. Dabei iibernimmt Lidl Verantwortung fiir
Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment,
Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2017 einen Umsatz in H6he
von 74,6 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon 21,4 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl
Deutschland im Internet auf lidl.de.
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