PRESSEINFORMATION

Neckarsulm, 28. September 2020

Lidl-Eigenmarken schneiden bei Stiftung Warentest mit Top-

Ergebnissen ab

»W5“-Geschirrreinigertabs  Multipower All in 1 und ,Milbona“-
Kinderdessertprodukte mit ,gut” bewertet

In der Oktober-Ausgabe der Stiftung Warentest stellen drei Eigenmarkenprodukte von Lidl erneut die
Kompetenz des Unternehmens hinsichtlich Preis und Qualitdit unter Beweis. Die ,W5“-
Geschirrreinigertabs Multipower All in 1, die mittlerweile in ,,Multi-Active All in 1“ umbenannt wurden,
schneiden mit der Note 2,1 (,gut”) ab und punkten besonders in den Kategorien ,Reinigen” und
,Klarspililen”. Mit gerade einmal 7 Cent pro Stlick gehoren die Tabs zu den glinstigsten Produkten im
Test. Auch zwei Kinderdessertprodukte von Lidl (iberzeugen die Tester: Der ,Milbona Fruit King
Safari“ erhalt die Gesamtnote 2,2 (,gut”), der ,Milbona Safari Vanillepudding” wird mit dem
Gesamturteil 2,4 (,,gut“) bewertet. Beide Kinderdessertprodukte bekommen ein ,Sehr gut” fir die
mikrobiologische Qualitat und zdhlen ebenfalls zu den glinstigsten Artikeln im Test.

Weitere Informationen zu Lidl Deutschland finden Sie hier.
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