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Lidl und Topmodel Barbara Meier entwerfen gemeinsam

,ariiner Knopf“-Kollektion
Nachhaltig produzierte ,Mini-Me“-Kleidung fiir Damen und Babys kommt im
Frihjahr 2021 in alle Lidl-Filialen und den Lidl-Onlineshop

Lidl und Topmodel Barbara Meier haben gemeinsam eine ,,Mini-Me“-Kollektion entwickelt. Die Kleidung
flir Mtter, junge Frauen und Babys kommt im Frihjahr 2021 in alle deutsche Lidl-Filialen und den Lidl-
Onlineshop. Alle Teile sind nach den Standards des ,Griinen Knopf“ hergestellt, einem internationalen
Siegel mit staatlicher Unterstitzung flir sozial und 6kologisch nachhaltig produzierte Textilien, das vom
Bundesentwicklungsministerium ins Leben gerufen wurde. ,Lle langer ich mich mit den
Herstellungsprozessen auseinandersetze, desto wichtiger ist mir, dass alle entlang der Lieferkette Beteiligte
davon profitieren und Umweltaspekte eine wesentliche Rolle spielen”, sagt Barbara Meier. Sie ist seit 2019
Textilbotschafterin des ,,Griinen Knopf“, einer Initiative von Bundesentwicklungsminister Gerd Miller, der
Lidl im selben Jahr als Unternehmenspartner beitrat.

»Mom-to-be“ mit Blick fiirs Wesentliche

Barbara Meier wird selbst in Kiirze zum ersten Mal Mutter. ,Ich habe mich in letzter Zeit natirlich intensiv
mit Babybekleidung beschaftigt®, sagt die 33-Jahrige. Eine Erfahrung, die sie ins Design der sommerlichen
Lidl-Kollektion mit einflieBen lassen konnte.

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
flihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 32 Lédndern
présent und betreibt rund 10.800 Filialen in derzeit 29 Lédndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 83.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der tédglichen Umsetzung,
Leistungsstérke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte von Lidl-Eigenmarken und Marken aus verschiedenen Kategorien
und Preissegmenten, Weine und Spirituosen sowie Reisen und weitere Services an. Als Discounter legt Lidl Wert
auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden. Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das
tdgliche Handeln. Dabei (ibernimmt Lidl Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im
Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment, Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und
Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2018 einen Umsatz in H6he von 81,2 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon
22,7 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl Deutschland im Internet auf lidl.de.
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