PRESSEINFORMATION

Neckarsulm, 23. Juni 2020

Lidl und Kaufland verzichten als erste Handelsunternehmen
mit ihren Fleisch- und Gefliigellieferanten und in der eigenen
Produktion zukiinftig auf Werkvertrage

Lidl und Kaufland setzen ein wichtiges Zeichen fir mehr Verantwortung und bessere
Arbeitsbedingungen in der Lieferkette: Beide Unternehmen haben heute mit ihren Frischfleisch- sowie
Frischgefllgel-Lieferanten vereinbart, ab spatestens Januar 2021 auf Werkvertrage mit Dritten in den
Kernprozessen Schlachtung, Zerlegung sowie Verpackung zu verzichten. Die Entscheidung, zukinftig
kein Frischfleisch und -geflligel in der Festlistung von Lieferanten mit laufenden Werkvertragen
anzunehmen, wurde in beiden Unternehmen seit einiger Zeit diskutiert, die jiingsten Ereignisse haben
zu dem konsequenten Schritt gefiihrt.

Kaufland hat in seinen Fleischwerken bereits vor einigen Jahren begonnen, auf Werkvertrdge zu
verzichten, die letzten zwei Vertrage werden aktuell umgestellt. Ab Januar 2021 wird es auch bei
Kaufland keine Werkvertrdge in der Fleischproduktion mehr geben. Allen Mitarbeitern, die bisher im
Rahmen von Werkvertragen beschaftigt waren, bietet Kaufland unbefristete Arbeitsvertrage an.

Folgende Lieferanten von Lidl und Kaufland haben ihre Unterstitzung zugesagt: Westfleisch SCE mbH,
Tonnies Unternehmensgruppe, Willms Fleisch, Landgeflligel, Heidemark GmbH, Hubers Landhendl|
GmbH, Plukon Food Group Deutschland, Baumann GmbH, Schiller Fleisch, Wiesenhof.

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
flihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 32 Lédndern
prdsent und betreibt rund 10.800 Filialen in derzeit 29 Ldndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 83.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der tdglichen Umsetzung,
Leistungsstdrke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte von Lidl-Eigenmarken und Marken aus verschiedenen Kategorien
und Preissegmenten, Weine und Spirituosen sowie Reisen und weitere Services an. Als Discounter legt Lidl Wert
auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden. Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das
tdgliche Handeln. Dabei tibernimmt Lidl Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im
Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment, Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und
Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2018 einen Umsatz in Héhe von 81,2 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon
22,7 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl Deutschland im Internet auf lidl.de.
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