PRESSEINFORMATION

Bad Wimpfen, 22. September 2025
Lidl startet internationale Kampagne , Lidl lohnt sich.” mit
einer klaren Botschaft an die Menschen

Lidl startet heute in 31 europdischen Lindern seine erste internationale Markenkampagne unter dem
Claim ,Lidl lohnt sich.”. Diese Kampagne ist mehr als nur eine Werbebotschaft — sie ist ein
Versprechen und eine emotionale Briicke zu unseren Kunden.

Ein Versprechen an die Menschen

,Lidl lohnt sich.” ist ein Versprechen an die Millionen von Menschen, die uns jeden Tag ihr Vertrauen
schenken. Lidl ist davon Uberzeugt, dass jeder Mensch das Recht auf Zugang zu hochwertigen und
nachhaltigen Produkten haben soll, die er sich auch leisten kann.

Dieses Prinzip der Zuganglichkeit und Bezahlbarkeit ist nicht nur das Herzstlick der Marken-Kampagne,
die vom 21. September bis Ende Oktober ausgestrahlt wird. Sondern ,Lidl lohnt sich.” manifestiert sich
in vielen Facetten: in der Vielfalt unserer hochwertigen Eigenmarken, in Bio-Artikeln und pflanzlichen
Alternativen. Es zeigt sich in der taglichen Frische, die wir unseren Kunden garantieren, in der sicheren
Versorgung von Familien und Nachbarschaften und im Mehrwert, den wir auch an Feiertagen und an
besonderen Anlassen schaffen.

Mehr als nur Preis: Ein gesellschaftlicher Mehrwert

Der Claim geht weit Uber das reine Preis-Leistungs-Versprechen hinaus. Er ist das Leitmotiv unseres
Handelns. ,Lidl lohnt sich.” bedeutet, den wahren Wert im Leben zu erkennen und zu schatzen, was
Menschen wichtig ist: Sicherheit, Zuverlassigkeit und die Verwirklichung ihrer Traume.

Unsere Verantwortung und unser Versprechen fiir die Zukunft
,Lidl lohnt sich.” ist ein Versprechen ...:
e an unsere Kunden: Wir setzen uns taglich fiir bezahlbare Qualitat ein und unterstiitzen als
verantwortungsvoller Partner bei der Erflllung von Lebenstraumen.
e anunsere Mitarbeiter: Wir investieren in ihre berufliche Zukunft und in ihre Lebenstraume.
e an unsere Umwelt: Wir schiitzen Lebensrdaume und reduzieren unseren 6kologischen
FuRabdruck so weit wie moglich.
e an unsere Partner: Wir bauen auf langfristige und vertrauensvolle Partnerschaften, um
gemeinsam zu wachsen und eine nachhaltige Wertschopfungskette zu sichern.
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Lidl stiftet so echten Wert fiir seine Kunden, Mitarbeiter und Geschaftspartner und legt den Grundstein
fiir eine starke, zukunftsfahige Marke mit einem tragfahigen Versprechen — fiir heute und morgen.

Diese Haltung ist tief in unserem Claim ,,Lidl lohnt sich.” verankert und wird durch konkrete Malinahmen
wie die Zusammenarbeit mit regionalen Lieferanten und unser Engagement fiir eine nachhaltige
Entwicklung untermauert:

e Bewusste Erndahrung: Lidl hat nahezu alle Preise der veganen Eigenmarke Vemondo an die Preise
vergleichbarer tierischer Produkte angeglichen. Bis 2030 soll der Anteil pflanzlicher Lebensmittel
um 20 Prozent gesteigert werden. Durch ein stetig wachsendes Bio-Sortiment erleichtert Lidl
Kunden den Zugang zu 6kologisch erzeugten Lebensmitteln.

e Klimaschutz und Energieeffizienz: Ein GroRteil der Lidl-Filialen ist bereits mit Photovoltaik-Anlagen
ausgestattet, die zur Stromerzeugung beitragen. Zudem baut Lidl sein Netz an Ladesaulen fir E-
Autos auf den Parkplatzen stetig aus.

e Soziales Engagement: Lidl unterstiitzt die Tafeln tiglich mit Lebensmittelspenden. Uber den
Pfandspendenknopf konnten Kunden seit 2008 bereits Gber 35 Millionen Euro fiir die Tafeln
sammeln. In Kooperation mit dem Verein "brotZeit e.V." ermoglicht Lidl an Grund- und
Forderschulen ein kostenloses Friihstiick fiir deutschlandweit rund 20.000 Schiiler.

e Faire Entlohnung: Mit einem internen Mindestlohn von 15 Euro pro Stunde liegt Lidl deutlich tber
dem gesetzlichen Mindestlohn.

,Lidl lohnt sich“-Kampagne

Die Markenkampagne lauft vom 21. September bis Ende Oktober und setzt auf eine
integrierte Mediastrategie Uber alle Kandle hinweg, die Kunden beriihrt und liberrascht. Im Fernsehen
werden TV-Spots in Ldnge von 60 und 20 Sekunden ausgestrahlt. In den Spots zeigen wir, wie Lidl die
Menschen taglich dabei unterstiitzt, ihre kleinen und groRen Lebenstrdaume im echten Leben zu
verwirklichen. Begleitet werden diese von einer umfassenden Online-Video-Strategie auf YouTube und
in Premium-Mediatheken. Parallel dazu lauft die Kampagne auf Social Media mit Feed-Posts und Reels.
Zusatzlich setzt Lidl auf reichweitenstarke Out-of-Home-Werbung mit Riesenplakaten und
groRflachigen Postern sowie digitale Audio-Werbung.

Hier geht’s zum TV-Spot: Das Leben feiern lohnt sich.

»Mit dieser integrierten Kampagne erreichen wir die Menschen dort, wo sie sind — emotional und mit
klaren Botschaften dariber, was sich bei Lidl wirklich lohnt“, erklart Alexander Lafery, Leiter Marketing
der Lidl Dienstleistung GmbH und Co. KG.

Weitere Informationen zu Lidl in Deutschland finden Sie hier.
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