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Vegan fiir alle: Lidl bringt fleischlosen , Next Level Burger”

dauerhaft in alle deutschen Filialen
Pflanzenbasiertes Pattie in der Kiihlung ab 1. August fiir 2,99 Euro erhaltlich

Der Fleischlos-Hype geht weiter: Nach dem Erfolg der beiden ,,Beyond Meat Burger“-Aktionen hat Lidl
den frischen , Next Level Burger” unter der Eigenmarke , Next Level Meat” entwickelt. Die veganen
Burgerpatties bestehen unter anderem aus Gemiise, Erbsen-, Soja- und Weizeneiweill sowie Rote-
Beete-Saft. Der vegane Burger ist hinsichtlich Geschmack, Aussehen und Konsistenz die perfekte
Fleischalternative, gleichzeitig sorgt das pflanzliche Eiweil fiir eine ordentliche Portion Protein auf dem
Teller. In der Pfanne oder auf dem Grill in wenigen Minuten zubereitet, lassen sich mit den Patties
zahlreiche Burger-Varianten zaubern. Zu finden ist der ,Next Level Burger” ab Donnerstag, 1. August,
in der Kihltruhe aller rund 3.200 Lidl-Filialen. Das Produkt im 227-Gramm-Zweierpack ist zum Preis
von 2,99 Euro dauerhaft erhéltlich.

»Pflanzenbasierte Patties sind ein absoluter Trend und der vegane Markt gewinnt an Bedeutung. Mit
dem gekihlten ,Next Level Burger’ unserer Eigenmarke bieten wir nun dauerhaft eine vegane
Fleischalternative zum unschlagbar giinstigen Lidl-Preis an“, sagt Jan Bock, Geschaftsleiter Einkauf bei
Lidl Deutschland. ,Durch die Herstellung der Patties in Deutschland kdnnen wir eine ausreichende
Warenverfligbarkeit gewahrleisten und profitieren von kiirzeren Transportwegen, die beispielsweise
CO2 einsparen.” Auch zukiinftig plant Lidl, mehr vegane Lebensmittel im Sortiment oder als Aktion
anzubieten. Ausschlaggebend hierfiir wird das Kundenfeedback zu Themen wie Geschmack, Textur
oder Optik sein, um kontinuierlich an der Weiterentwicklung der veganen Produkte arbeiten zu kénnen.

Uber Lidl Deutschland:

Das Handelsunternehmen Lidl gehért als Teil der Unternehmensgruppe Schwarz mit Sitz in Neckarsulm zu den
flihrenden Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland und Europa. Aktuell ist Lidl in 30 Ldndern
présent und betreibt rund 10.500 Filialen in derzeit 29 Ldndern weltweit. In Deutschland sorgen rund 83.000
Mitarbeiter in rund 3.200 Filialen tdglich fiir die Zufriedenheit der Kunden. Dynamik in der téglichen Umsetzung,
Leistungsstdrke im Ergebnis und Fairness im Umgang miteinander kennzeichnen das Arbeiten bei Lidl. Seit 2008
bietet der Lidl-Onlineshop Non-Food-Produkte aus verschiedenen Kategorien, Weine und Spirituosen sowie Reisen
und weitere Services an. Das Angebot des Lidl-Onlineshops wird sténdig erweitert und umfasst derzeit rund
30.000 Artikel. Als Discounter legt Lidl Wert auf ein optimales Preis-Leistungsverhdltnis fiir seine Kunden.
Einfachheit und Prozessorientierung bestimmen das tégliche Handeln. Dabei tibernimmt Lidl Verantwortung fiir
Gesellschaft und Umwelt und fokussiert sich im Bereich Nachhaltigkeit auf fiinf Handlungsfelder: Sortiment,
Mitarbeiter, Umwelt, Gesellschaft und Geschdftspartner. Lidl hat im Geschdftsjahr 2018 einen Umsatz in Héhe
von 81,2 Mrd. Euro erwirtschaftet, davon 22,7 Mrd. Euro Lidl Deutschland. Mehr Informationen zu Lidl
Deutschland im Internet auf lidl.de.
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