PRESSEINFORMATION

Bad Wimpfen, 20. Marz 2025

Lidl ist Gold-Sponsor der Kulturhauptstadt Europas

Seit Giber 30 Jahren ist Lidl als zuverldssiger Nahversorger in Chemnitz prasent

Lidl in Deutschland ist eine neue Partnerschaft eingegangen: Der Lebensmitteleinzelhdandler darf sich
von nun an ,,Gold-Sponsor der Kulturhauptstadt Europas Chemnitz 2025“ nennen. Als zuverlassiger
Nahversorger und Arbeitgeber handelt Lidl nach Werten, die ein faires Miteinander mit Kunden und
Kollegen ermdoglichen, die Weiterentwicklung der Mitarbeiter férdern, den Zusammenhalt des Team-
Lidl starken und den gemeinsamen Erfolg ausbauen. Lidl zahlt rund 100.000 Mitarbeiter in ganz
Deutschland, davon etwa 2300 in der Gesellschaft Radeburg, zu der die Chemnitzer Filialen gehoren.

»Seit iber 30 Jahren leisten wir als lokaler Nahversorger einen Beitrag zur Attraktivitat und
Lebensqualitat in der Region. Daher freuen wir uns umso mehr, die europaische Kulturhauptstadt
Chemnitz zu unterstiitzen. Gemeinsam mdchten wir die kreativen Potenziale von Chemnitz férdern
und die Stadt als lebendigen Kulturort starken®, sagt Friedrich Fuchs, Geschaftsleitungsvorsitzender
der Lidl Dienstleistung GmbH & Co. KG.

Seit 1990 in Chemnitz vertreten

Chemnitz ist fir Lidl in Deutschland eine besondere Stadt: Im September 1990 eréffnete der
Lebensmitteleinzelhdndler dort eine seiner ersten Filialen in den ostdeutschen Bundeslandern. Lange
Schlangen bildeten sich damals vor dem strahlend gelben Gebaude. Seither hat sich in Chemnitz und
Umgebung viel getan. Zehn Filialen garantieren die zuverlassige Nahversorgung der Stadt im
Sudwesten Sachsens, sechs weitere stehen den Kunden im Umland zur Verfiigung.

Lidl steht als Lebensmitteleinzelhandler, der taglich mit seinen Produkten Millionen Kunden erreicht,
in der Mitte der Gesellschaft. Dank gewohnt giinstiger Lidl-Preise haben alle Kunden Zugang zu
hochwertigen, frischen und regionalen Lebensmitteln. Auch bei den Gber 1000 Veranstaltungen im
Kontext der Kulturhauptstadt geht es darum, ein vielfdltiges Publikum zu erreichen. Hierzu leistet Lidl
einen aktiven Beitrag.

StraBenkunst und Sportwoche - Lidl ist dabei

Beim Hutfestival, einem internationalen Festival der StraBenkunst, veranstaltet der
Lebensmitteleinzelhdndler drei Tage lang eine interaktive Kunstaktion. 80.000 Besucher werden
erwartet, wenn sich vom 30. Mai bis 1. Juni die Gassen und Platze der Chemnitzer Innenstadt in eine
groRe Freilichtblihne verwandeln.
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Spater im Jahr, Anfang September, wird Chemnitz wahrend der Sportwoche ,Sports United” zum
pulsierenden Zentrum fiir Bewegungsbegeisterte — mit Lidl als Partner der Auftaktveranstaltung. Lidl
stellt hierbei Gesundheit durch Bewegung, Sport und bewusste Erndhrung in den Mittelpunkt. Einen
gesunden und aktiven Lebensstil zu fordern, sieht der Frische-Discounter als Teil seiner sozialen
Verantwortung. AuBerdem sind Fairness, Offenheit und Teamgeist nicht nur im Sport wichtige Werte,
sondern auch beim Lebensmitteleinzelhdndler.

»Als langjahriger, zuverlassiger Nahversorger fiihlen wir uns mit der Region eng verbunden. Deshalb
freuen wir uns darauf, uns als Sponsor aktiv in das Jahresprogramm der Kulturhauptstadt
einzubringen und ein Teil davon zu sein. Chemnitz 2025 setzt auf Werte, die wir teilen. Wir sind
Teamplayer und blindeln unsere Starken, gleichzeitig schatzen wir das Engagement jedes Einzelnen®,
sagt Ralf Liebich, Geschaftsfiihrer Lidl Radeburg Vertriebs-GmbH & Co. KG. In Chemnitz und
Umgebung kommt das an: ,,Seit durchschnittlich Giber elf Jahren sind die tiber 350 Kollegen schon in
unseren Filialen beschéftigt. 43 von ihnen gehoéren sogar seit iber 25 Jahren zum Team-Lidl.”

Weitere Informationen zu Lidl in Deutschland finden Sie hier.
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